Warszawa, 11 marca 2026 r.

Apel Zwigzku Przedsiebiorcéw i Pracodawcéw (ZPP) oraz
Organizacji Partnerskich na rzecz wprowadzenia okresu
przejsciowego w ustawie transponujacej do polskiego porzadku
prawnego dyrektywe Empowering Consumers for the Green
Transition (ECGT)

Jako Zwigzek Przedsiebiorcéw i Pracodawcow z catg mocg popieramy cele unijnej
dyrektywy Empowering Consumers for the Green Transition (ECGT), obecnie
wdrazanej do polskiego porzgdku prawnego poprzez projekt ustawy o zmianie ustawy
0 przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym oraz ustawy o prawach
konsumenta (UC111). Od lat, dziatajgc na rzecz sprawiedliwej konkurenciji
i zrownowazonych relacji pomiedzy przedsiebiorcami a konsumentami, z aprobatg
odnosimy sie do wszelkich inicjatyw dazgcych do ograniczenia niepokojgcego
zjawiska tzw. greenwashingu. W naszym przekonaniu kazdy konsument powinien

mie¢ prawo do rzetelnej informaciji nt. wptywu srodowiskowego nabywanego produktu.

To zaznaczywszy, pragniemy jednocze$nie zwrocic uwage na wynikajgce
z dyrektywy bardzo konkretne zagrozenie moggce wygenerowac¢ znaczgce straty dla
podmiotdw prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarczg na terytorium RP. Problem
dotyczy produktow oraz zapaséw opakowan, ktore zostang legalnie
wprowadzone na rynek przed 27 wrzesnia 2026 r., czyli data, od ktérej wszystkie
towary majg wykazywa¢ zgodnos¢ 2z wymaganiami komunikacyjnymi

ustanowionymi przez omawiang dyrektywe.

Zgodnie z zapowiedzig Komisji Europejskiej, juz wytworzone i czesto opakowane
produkty bedzie mozna objg¢ dziataniami naprawczymi, takimi jak opatrzenie ich
dodatkowg naklejkg, zmiana etykiety bgdz opakowania lub zapewnienie odpowiedniej
informacji w punktach sprzedazy. Instytucja w ocenie wplywu regulacji szacuje, ze
zastosowanie wyzej wspomnianych srodkow pociggnie za sobg koszt okoto 40 euro

rocznie na firme w latach 2025-2040.



W ocenie ZPP i innych sygnatariuszy niniejszego apelu to kwota znacznie zanizona,
nieuwzgledniajgca catej palety kosztow koniecznych do poniesienia na wielu
poziomach tancucha dostaw. Dos¢ wspomniec¢ o kosztach pracy, transportu, logistyki,
wytworzenia nowych etykiet, wycofywania produktow z rynku oraz ponownego
wprowadzania na niego kolejnych, ktore sumarycznie mogtyby czesto przewyzszyé

roczne przychody, co rodzi powazne ryzyko dla stabilnosci finansowej przedsiebiorstw.

Zwracamy rowniez uwage na kwestie wykonywalnosci operacji logistycznych — centra
logistyczne obstugujg codziennie miliony przesytek opatrzonych unikalnymi
jednostkami SKU i nie bedg w stanie fizycznie “przepakowywac” towaréw znajdujgcych
sie w ich magazynach, co doprowadzi do paralizu w fancuchach dostaw,
a w konsekwencji braku dostepnosci towaréw. Powoduje to zatem ryzyko

potencjalnego naruszenia zasady proporcjonalnosci, o ktérej mowa w dyrektywie

Ponadto, nalezy podkresli¢, ze poza juz wyszczegolnionymi wyzwaniami natury
ekonomicznej i operacyjnej, przedsiewziecie na tak szerokg skale wigzatoby sie
réowniez z konsekwencjami srodowiskowymi. Wydrukowanie dodatkowych etykiet czy
wytworzenie nowych opakowan, a nastepnie ich transport z fabryk do detalistow,
niechybnie bedzie zwigzane z zuzyciem nadprogramowych zasobéw — a co za tym
idzie powstaniem kolejnych odpadow — oraz zwigkszeniem poziomu emisji. Takie
dziatania sg niezgodne z unijng Strategig Gospodarki Obiegu Zamknietego, ktorej

kluczowym celem jest zapobieganie powstawaniu odpadow.

Trudno nie oceni¢ w ten sam sposéb takze zjawiska marnotrawstwa zywnosci oraz
zasobow, ktdérego prawdopodobienstwo wystgpienia znaczgco w tym scenariuszu
wzrasta. Mamy zatem do czynienia z tzw. “paradoksem ekologicznym” w postaci
marnotrawienia zasobow, jak rowniez energii na ich wytworzenie, a to stoi
w bezposredniej sprzecznosci z celem unijnej dyrektywy, jak rowniez z celami

Europejskiego Zielonego tadu.

Prowadzenie jakiegokolwiek biznesu wymaga planowania z duzym wyprzedzeniem.
Warto w tym kontekscie nadmienic, ze srednio, np. w sektorze spozywczym, zapasy
opakowan obliczone sg zazwyczaj na czas okoto jednego roku, podczas gry okres
minimalnej trwatosci wielu produktow jest nawet dwukrotnie dtuzszy. Brak okresu
przejSciowego budzi dzi§ liczne ryzyka zwigzane z pogorszeniem rentownosci

przedsiebiorstw na polskim rynku i braku dostepnosci produktéw, co jest kluczowe dla



szczegolnie wrazliwych grup konsumentow (osoby z wybranymi jednostkami

chorobowymi, niemowleta, mate dzieci, inne).

Biorgc pod uwage powyzsze, jako koalicja organizacji majgcych na celu dbato$¢
o przewidywalnos¢ i transparentnos¢ warunkéw prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej wystepujemy z postulatem wprowadzenia w projekcie UC111
dwuletniego okresu przejsciowego opartego na mechanizmie wyczerpywania

zapasow dla produktéw znajdujacych sie na rynku po 27 wrzesnia 2026 r.

Gteboko wierzymy, ze wdrozenie tego rodzaju grandfathering clause umozliwi
wykorzystanie juz zakupionych opakowan — wyprodukowanych zgodnie z przepisami
przed datg wejscia w zycie ustawy — oraz wyprzedaz zgromadzonych zapasow.
Pozwoli to na unikniecie zakitdécen w tancuchach dostaw i harmonogramach
dystrybucji, gwarantujgc stabilnos¢ rynku i dostepnos¢ produktdéw. Z korzyscig dla
konsumentow bedzie z kolei wyeliminowanie ryzyka zwigzanego z ograniczeniem
dostepu do informacji na temat aspektow srodowiskowych, co jest istotnym elementem

umozliwiajgcym podejmowanie swiadomych decyzji zakupowych.

Warto mie¢ rowniez na uwadze, ze wprowadzenie ww. okresu przejsciowego to
kluczowy element zasady rownego traktowania przedsiebiorcéw

w ramach jednolitego rynku UE, jak réwniez ochrony ich interesow.

Przewidywalnos¢  otoczenia  regulacyjnego  stanowi fundament rozwoju
przedsiebiorczosci oraz budowania konkurencyjnej gospodarki. Dlatego apelujemy

o uwzglednienie naszego postulatu jako rozwigzania stuzgcego zaréwno interesowi
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konsumentow, jak i dtugofalowej odpornosci polskiej gospodarki.
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